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Gemeinsam mit unserem Partner der Haus des Stiftens
gGmbH rief ALDI SÜD gemeinnützige Organisationen
dazu auf, soziale Projekte auf aldi-gutfuerswir.de
einzureichen. Die teilnehmenden Projekte wurden den
umliegenden Filialen per PLZ regional zugeordnet. 
Jede Filiale erhielt Ihre eigene Online-Abstimmung mit
drei möglichen Gewinner-Projekten.
Nach der vorgelagerten Registrierungsphase startete die
Votingphase. Im Aktionszeitraum erhielten alle
Kund:innen pro 20 Euro Einkaufswert einen
"Stimmzettel" mit QR-Code. Die Stimmzettel konnten für
ein beliebiges Herzensprojekt auf aldi-gutfureswir.de
eingelöst werden. Die Projekte auf dem 1. Platz erhielten
eine Spende von 1.500 Euro, auf dem 2. Platz 1.000 Euro
und auf dem 3.Platz 500 Euro.

A K T I O N

Insgesamt spendete ALDI SÜD über 4,5 Mio. Euro an
mehr als 4.000 gemeinnützige Projekte. 
Über 3,5 Mio. Stimmzettel wurden durch die Kund:innen
von ALDI SÜD auf der Aktionsseite eingelöst.
Durch Social Media Beiträge und Stimmaufrufe der
teilnehmenden Organisationen, erhielt die
Unternehmensspende von ALDI SÜD enorme
Aufmerksamkeit und Reichweite.

E R G E B N I S

Durch die Unterstützung zahlreicher sozialer Projekte
innerhalb des Geschäftsgebietes, übernimmt ALDI SÜD
proaktiv Verantwortung für die gesellschaftliche
Entwicklung der Regionen.

Social Impact

Dank dem Wettbewerbscharakter unserer Online-
Abstimmungen erhielt die Kampagne enorme
Aufmerksamkeit in den sozialen Medien und wurde
tausendfach geteilt.

Aufmerksamkeit & Reichweite

Die individuellen Votings je Filiale ermöglichten eine
starke regionale Verankerung der Spendenkampagne. So
gelang es ALDI SÜD durch hyperlokales Engagement die
Aufmerksamkeit tausender Vereine zu gewinnen und die
Markenwahrnehmung nachhaltig zu stärken.

Regionale Verbundenheit

V O R T E I L E

GEMEINNÜTZIGE PROJEKTE
UNTERSTÜTZEN UND
REGIONALE VERBUNDENHEIT
STÄRKEN: ALDI SÜD ZEIGT
WIE'S GEHT.

AUFMERKSAMKEIT
FÜR SOZIALES
ENGAMENENT

A U F  E I N E N  B L I C K

ÜBER 4,5 MIO EURO
SPENDEN VERTEILT

1.900 TEILNEHMENDE
FILIALEN

ÜBER 3,5 MIO STIMMEN
VERTEILT

ÜBER 4.000
UNTERSTÜTZTE
SOZIALE PROJEKTE



ONLINE-
ABSTIMMUNG FÜR 
UMWELTPROJEKTE

E R G E B N I S

I D E E
Die e-regio GmbH & Co. KG engagiert sich, als
regionales Energieversorgungsunternehmen seit
Jahren für eine nachhaltige Entwicklung des
Geschäftsgebietes. Unabhängig vom Geschäftsfeld will
das Unternehmen durch seine Spendengelder einen
Mehrwert für Mensch und Region schaffen. Dazu
sollten die bereitgestellten Spendengelder gezielt in
nachhaltige Umweltprojekte aus der Region fließen.
Welche Projekte sind den Menschen in der Region
wichtig? Wer und was soll unterstützt werden? Das
wollte e-regio nicht selbst entscheiden und gab die
Entscheidung an die Menschen der Region weiter.

Neben enormer Aufmerksamkeit in den sozialen
Medien gelang es e-regio die Region für nachhaltige
Projekte zu sensibilisieren. Speziell für die Abstimmung
riefen zahlreiche regionale Vereine, Kindergärten und
Schulen Umweltprojekte ins Leben. Insgesamt wurde
die Spendenseite 78.000 Mal besucht. Über 47.000
Teilnehmer:innen gaben über 160.000 Stimmen ab. Die
Umweltprojekte der ersten zehn Plätze konnten durch
die Förderung von e-regio realisiert werden.

A K T I O N
Durch die Lösung von Particulate Solutions wurde eine
digitale Datenbank für Organisationen und Projekte
der Region aufgebaut. Vereine konnten Ihre
Umweltprojekte digital einreichen und e-regio den
nachhaltigen Zweck der Projekte, vor der Freigabe zur
Teilnahme, prüfen.
Anschließend wurde in einem Online-Voting für das
jeweilige Lieblingsprojekt abgestimmt. 
Die Abstimmung erfolgte einfach via Eingabe der E-
Mail Adresse. Die Projekte, die am Ende des
Aktionszeitraums die meisten Stimmen gesammelt
hatten, erhielten eine finanzielle Förderung aus dem
25.000 Euro Spendentopf von e-regio.

NACHHALTIGE
MARKENWAHRNEHMUNG.:
KUND:INNEN ENTSCHEIDEN,
WELCHE UMWELTPROJEKTE
DURCH E-REGIO
UNTERSTÜTZT WERDEN.

A U F  E I N E N  B L I C K

164.088 BESTÄTIGTE
STIMMEN

47.188
UNTERSCHIEDLICHE
TEILNEHMER:INNEN

78.000 BESUCHER:INNEN
DER SPENDENSEITE
HERZ-UND-ENERGIE.DE

ZIELGRUPPE:
HAUPTSÄCHLICH
NUTZER AUS DEM
EIGENEN
GESCHÄFTSGEBIET

ÜBER 4 MONATE
AUFMERKSAMKEIT UND
CONTENT



KLEIDER KÖNNEN MEHR:
GEMEINSAM KONNTE DIE
BESTEHENDE AKTION "PLATZ
SCHAFFEN MIT HERZ"
OPTIMIERT WERDEN.

A U F  E I N E N  B L I C K

SITZUNGEN AUF DER
WEBSEITE: +192% ZUM
VORJAHR 

ERZEUGTE
PAKETLABELS: +168%
ZUM VORJAHR 

EINGESANDTE PAKETE:
+191% ZUM VORJAHR

HOHE
BETEILIGUNGSQUOTE:
CA. 1.000 TEILNEHMENDE
ORGANISATIONEN

7.000 SOCIAL MEDIA
SHARES

E R G E B N I S

I D E E
Bereits im März 2014 wurde die OTTO Kleiderspende
„Platz schaffen mit Herz“ unter dem Dach „Initiative
Zukunft gGmbH“ ins Leben gerufen. Im Rahmen dieser
Aktion wird nicht mehr benötigter Kleidung ein zweites
Leben geschenkt. Kernidee ist es, nicht mehr
getragene Kleidung in eine Wertspende für
gemeinnützige Organisationen umzuwandeln. Die
Spendenempfänger wurden dabei bisher von OTTO
selbst bestimmt. Seit 2018 haben Spender durch die
Plattform von Particulate Solutions die Möglichkeit,
selbst zu entscheiden, in welche gemeinnützigen
Projekte die Geldspenden fließen sollen. 

„Platz schaffen mit Herz“ hat durch den Einsatz der
Plattform enorm an Reichweite und Wahrnehmung bei
der Zielgruppe gewonnen. 

Die Websitesitzungen sind um 192% im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum gestiegen. Die Anzahl der
generierten Paketscheine und die Anzahl der
eingesandten Pakete haben die Erwartungen mit einer
Steigerung von 191% gegenüber dem 
„Vorjahr übertroffen. 

A K T I O N
1 Stimme = 1 Paket.
Pro eingesandtem Paket erhält der Kunde eine
Stimme, die er durch das Einlösen des Voting-Codes
auf voting.platzschaffenmitherz.de an eine
Organisation seiner Wahl verteilen kann. Dabei kann er
aus ca. 1.000 Organisationen seinen persönlichen
Favoriten auswählen und unterstützen.
Die Organisationen, die am Ende die meisten Stimmen
für sich gewinnen konnten, erhalten einen Anteil am
Spendentopf. Pro Quartal werden über ein solches
Voting ca. 50 Empfängerprojekte von den Kunden
ausgewählt, die sich über Spenden zwischen 3.500 Euro
und 500 Euro freuen können. 

KLEIDER-
KREISLAUF
SCHLIESSEN &
GUTES TUN



E R G E B N I S

I D E E
Um zu zeigen, dass gemeinsam mehr erreicht werden
kann, stellt RHODIUS für die Unterstützung von
regionalen Projekten Fördergelder im Wert von 25.000
Euro zu Verfügung. Auf der Plattform "Gemeinsam
mehr erreichen", die von Particulate bereitgestellt wird,
können Kunden durch ein Voting über die Verteilung
dieser Fördergelder mitentscheiden. Durch die
Einlösung eines Votingscodes, der im Aktionszeitraums
auf jeder RHODIUS Mineralwasserflasche zu finden ist,
können Kunden ihren persönlichen Lieblingsverein
unterstützen. 

REGIONALE
VERBUNDENHEIT
DURCH ONLINE-
ABSTIMMUNG

A U F  E I N E N  B L I C K

HOHE EINLÖSEQUOTE:
5,5% 

FAST 90 VORGESTELLTE
PROJEKTE 

SEITENAUFRUFE: 171.668 

ERKENNBARE
ABSATZSTEIGERUNG IM
AKTIONSZEITRAUM 

Mit der Plattform von Particulate Solutions konnte das
gesellschaftliche Engagement und die Verbundenheit
von RHODIUS mit der Region öffentlichkeitswirksam
dargestellt werden. Durch die Einbindung von Vereinen
und Kunden wurde eine große Reichweite erzielt. Die
Koppelung der Spendencodes an die Produkte von
RHODIUS macht das gesellschaftliche Engagement
außerdem für Marketing und Vertrieb nutzbar. 

Innerhalb des Zeitraums vom 24. September bis zum
14. Dezember wurden insgesamt 154.500 Votes
abgegeben, das entspricht durchschnittlich 1.884
Stimmen pro Tag und einer Einlösequote von 5,5%. 

KUNDENAKTIVIERUNG IN A
BOTTLE: MIT ONLINE VOTING
ZU  REGIONALER
VERBUNDENHEIT UND
ABSATZSTEIGERUNG.

A K T I O N
Nach dem Kauf von RHODIUS Mineralwasser konnten
die Kunden, die auf der Flascheninnenseite
aufgedruckten Spendencodes, an ihre jeweiligen
Wunschprojekte verteilen. Ein Code hat immer den
Wert einer Votingstimme, sodass jedes Projekt die
gleichen Chancen auf den Erhalt von Fördergeldern
hat. Die ersten 30 Projekte mit den meisten Stimmen
erhielten gestaffelt ein Preisgeld.



IHRE ZIELE:
UNSERE LÖSUNG

INTERESSE GEWECKT?

Jetzt kostenloses 
Strategiegespräch 
vereinbaren!

Jochen Kaul
Director Sales & Marketing

0261 394 204 86 
jochen.kaul@particulate.de

Neukund:innengewinnung

Erfolgreiche Produkteinführung

Umsatzsteigerung

Mitarbeitendenbindung

Bestandskund:innenbindung

Digitalisierung


